PROPAGACE NAD RAMEC POVINNE PUBLICITY
PREFERENCNI KRITERIUM

Vramci 5. Vyzvy SZP je v kazdé Fichi zarazeno preferencéni kritérium
PROPAGACE NAD RAMEC POVINNE PUBLICITY. Sohledem na &astd
pochybeni vydal SZIF stanovisko k uvedenému preferencnimu kritériu.

Pokud se rozhodnete prihlasit se k bodovému zisku v ramci tohoto
kritéria, musi byt splnéna jak povinna publicita + publicita, ke které se
zavazete nad jeji ramec. PInéno musi byt jiz v pribéhu realizace,
nejpozdéji do podani Zadosti o proplaceni. PInéni musi byt doloZeno,
jinak hrozi ukonceni administrace projektu.

Stanovisko SZIF :

Publicita nad ramec povinné publicity v ramci preferencnich kritérii:
Dobry den,
Posilam informace ke kontrole nepovinné publicity.

| kdyZ je tato publicita pojmenovana jako nepovinna, coz znamena, Zze nemusi splfiovat
parametry podle pfirucky pro publicitu, stale se jedna o povinnou publicitu z hlediska
projektu.

Tato publicita je pfedmétem preferencnich kritérii, na zakladé, kterych je projekt vybiran a
vybran.

U této podminky v Pravidlech je sankce C, coz znamena, pokud neni k podani zadosti o
dotaci nebo podani zadosti o platbu spinéno, je takovyto projekt na ukonceni.

Neni mozné davat na zapomenuti spinéni této podminky Pravidel opravna opatfeni.

Pokud se tedy Zadatel zavaze preferencnimi kritérii k pinéni publicity nad rémec povinné
publicity, je potfeba toto dodrzet.

Bézné se stava, ze:

o Zadatel se zavaze k tfem druhdm publicity a k podani Zadosti o platbu ma spinénu
pouze jednu nebo dvé

o Zadatel nebo MAS se domniva, Ze povinnou publicitu, ktera vychazi z Pravidel a
prirucky pro publicitu je mozno pouZit i jako tu nepovinnou

e MAS bézné odsouhlasi svym podpisem néco, co neodpovida znéni preferenéniho
kritéria, at fakticky nebo Casové

e SZIF v pfipadé pInéni preferen¢nich kritérii vyzaduje ke kontrole dokumenty, ze
kterych je zifejmé, Ze publicita byla splnéna



UG LA AVY MR WY T DI U VUMIOU B UTIVA Y | IN J ST I,

3| Propagace nad ramec povinné publicity 10

Soucasti realizaéni faze projektu (i jako nezpusobily vydaj) je propagace MAS anebo CLLD.
Propagacpi aktivity bodované v tomto kritériu nesmi byt totoZzné s povinnou publicitou projektu.
Zal((iatte_ v Zadosti 0 dotaci konkrétné popiSe jaké nastroje/formy propagace MAS/CLLD v projektu
uskutecni.

FormyEropagace projektu: 1) informace na webu, 2) informace v tisku, 3) informace v socialnich
sitich, 4) informace v radiu, 5) informace v TV.

Hodnoceni se provadi na zakladé udaju, které Zadatel uved| do Zadosti o dotaci. Kontrola se provadi
dle dokladu prokazujicich zvolenou formu (formy) propagace doloZzenych k Zadosti o platbu.

Souéasti realizacni faze projektu jsou dvé a vice forem propagace MAS/CLLD

Soucasti realizacni faze projektu jsou uvedeny formy propagace: informace na webu obce
a na socialnich sitich.

Souéasti realizaéni faze projektu byly uskuteénény formy propagace: informace na
webovych strankach obce a na socialni siti (Facebook) obce. Byly doloZeny printscreeny
obrazovek (web, socialni sit). PK je spinéno.

Soucet bodl 20

Pro ilustraci pfikladam znéni preferenéniho kritéria, se kterym se €asto v projektech
setkavame:

« Zadatel musi doloZit tolik typt publicity, kolik si jich uved! a za to dostal body

o Zadatel musi plnit tuto podminku jiz ve fazi realizace, nejpozdé&ji ke dni predlozeni
ZOP (pokud je to ve znéni PK)

e Publicita v ramci PK nesmi byt totozna s povinnou publicitou, takové projekty ¢asto
maji dvé publicity na webu a dvé na soc.siti. Ta povinna publicita se fidi podle
pfirucky pro publicitu, ta nepovinna je v kompetenci MAS (jak si pfedstavuje svou
propagaci smérem od zadatele)

Pozn. Nékteré projekty maji nepovinnou publicitu nadefinovanou jinak, je potfeba ji dodrzet.
Nékteré projekty nepovinnou publicitu nemaji, neni tedy potfeba u téchto fesit.
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