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Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova: Evropa investuje do venkovskych oblasti

PROGRAM ROZVOJE VENKOVA

Evaluace a monitoring strategii MAS ve Stredoceském kraji

Seminaf — Evaluace mediadlniho obrazu MAS pfi naplfiovani Strategickych plani LEADER v obdobi
2007-2013

Termin: 23. dubna 2015, v 9 hodin
Misto: Kokofinsky Dl 48 — hotel Kokofin

Na semindri pfitomni:

PMAS 1, Rakovnicko o.p.s., Radomir Dvordk; PMAS 2, Lipa pro venkov z.s., Bc. Vanda Kubinovd;
PMAS 3, Region Posembefi o.p.s., Mgr. Miloslav Oliva, Jana Tiimovd, Ing. Sdrka Pucdlkovd, Petra
IStvdnikovd; PMAS 4, Mistni akcni skupina Mezi Hrady, z.s.p.o., Ing. Martin Kouba; PMAS 5, Brdy -
Vitava o.p.s., Ing. Petra Svojtkovd, Katerina Boukalovd, Roman Dvordk; PMAS 6, MAS Zdlabi, z. s.,
Tereza BenesSovd;, PMAS 7, MAS Jihozdpad o.p.s., Ing. Adéla Schmiedovd, Martina Bldhovd;, PMAS 8,
MAS Vyhlidky, z.s., Mgr. Galina Cermdkovd, Marcela Pdnkovd; PMAS 9, MAS Brdy, z.d., Diana
BuresSovd, Helena Kosovd; PMAS 10, MAS Stredni Polabi o.s. Olga Fdbry, Barbora RousSarovd, PMAS
11, MAS SedIéansko, o.p.s., Stépdnka Baresovd, Pfemek Ruzicka; PMAS 12, MAS Nad Prahou o.p.s.,
Iva Sieberovd, Michaela Zemanovd, Petr Doubrava.

Host: Mgr. Ivo Cermdk (Séfeditor tydeniku Ekonom-lektor)

7 v s

Teoreticka ¢ast — Evaluace medialniho obrazu MAS v ¢eskych (neodbornych) periodikach

Vramci projektu s ndzvem ,Potencidl spoluprdce o¢ima mistnich akcnich skupin“ (¢. 20131041:
11190/1312/3156, podpoten interni grantovou agenturou Provozné ekonomické fakulty CZU v Praze)
byla provedena obsahova analyza text( s cilem zjistit, jak je na MAS pohlizeno v ¢eskych novinach
(nevédecka periodika), v jakych periodikach je o MAS psano, v souvislosti s jakymi tématy a zda je
v textech zminovana spoluprace, jako vyznamny faktor v kazdodenni ¢innosti MAS. Soubor text( byl
sestaven spolecnosti Newton Media, ktera provadi monitoring tisku a analyzy médii. Bylo zadano
vyhledani slov ,,mistni akcni skupina“ a ,,mistni akéni skupina a spoluprace” a modifikace uvedenych
vyrazU. Souboru textl byl vygenerovan za obdobi od 1. kvétna do 31. fijna 2013. Celkem byl sestaven
soubor 596 ¢lank(, po upravach podléhalo analyze 498 textl. Vystupy projektu byly prezentovany na
setkani dne 23. dubna 2015 v rdmci projektu spoluprace MAS s cile zhodnotit medidlni obraz MAS
vztazeny k napliovani Strategickych pland LEADER v obdobi 2007-2013. Samotnou analyzu a
nasledné prezentovani provadéla Ing. Katefina Boukalova (Brdy-Vltava o.p.s.) vramci svého
doktorského studia na PEF CZU v Praze. Konkrétni prezentované vystupy véetné prezentace budou
poskytnuty po zverejnéni ¢lanku v odborném casopise (jako podminka vystupu interniho grantu PEF
CZU v Praze).
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Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova: Evropa investuje do venkovskych oblasti

Evaluace a monitoring strategii MAS ve Stredoceském kraji

SeminaF — Evaluace medialniho obrazu MAS pfi napliiovani Strategickych plani LEADER v obdobi

2007-2013

Termin: 23. dubna 2015, v 9 hodin
Misto: Kokofinsky Dl 48 — hotel Kokofin

7 v

Prakticka cast — Tvorba medialné atraktivnich tiskovych zprav, struktura tiskové zpravy a
komunikace s médii

Na prezentaci tykajici se evaluace medidlniho obrazu MAS v ¢eskych médiich navazovala prakticka
prednagka $éfeditora tydeniku Ekonom Mgr. Iva Cermaka. Téma prednasky bylo koncipovano tak,
aby mohly tiskové zpravy slouZit jako jedna oblast hodnoceni naplfiovani Strategickych plant LEADER
2007-2013. Realizace SPL je totiZ Uzce spojena s poskytovanim verejnych prostfedkll a komunikace
smérem k verejnosti je prostfedkem posileni transparentnosti. Pfednaska byla koncipovana tak, aby
Ucastnici védéli, jak pristupovat k tvorbé medialné atraktivni tiskové zpravy, ktera prezentuje cinnost
MAS, napliovani Strategickych pland LEADER a cely pfistup LEADER navenek, Siroké verejnosti. Doslo
k predstaveni toho, jak pfistupovat k tvorbé medidlné atraktivni tiskové zpravy, jakd ma byt spravna
struktura tiskové zprdvy, na jakd média cilit v souvislosti stématem c¢lanku a jak s médii spravné
komunikovat.

Jak psat tiskové zpravy

Nejprve bylo prestaveno 10 zakladnich principl, kterych je nutné se drZet, aby tiskova zprava
vypadala jako tiskova zprava (TZ).

1. Vybrat spravné médium

2. Vybrat spravného adresata

3. Zaujmout novinare

4. Na prvni pohled patrné to, co je nejzajimavéjsi na dané zpravé

5. Jasna struktura tiskové zprdvy, sprdvna stylizace, vécna Uprava a gramatickd spravnost,
nestrannost

6. Nezapomenout na obrazek ¢i grafiku — ozZivi dany text

7. Objektivni pohled autora — vyhybat se emotivnim vyraziim (nestrannost)

8. Psat vainym tonem, vidy psat ve 3. osobé

9. Zprava — krdtka, jasna, srozumitelna

10. Propagovat nenapadné

Spravna struktura TZ (musi mit vSe podstatné na zacatku)

Zahlavi — vidy uvést, Ze se jednd o TZ logo, nazev
Perex — 2-3 véty pod titulkem, rozsiteny titulek (kurzivou i tucné)
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Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova: Evropa investuje do venkovskych oblasti

Evaluace a monitoring strategii MAS ve Stredoceském kraji

SeminaF — Evaluace medialniho obrazu MAS pfi napliiovani Strategickych plani LEADER v obdobi
2007-2013

Termin: 23. dubna 2015, v 9 hodin
Misto: Kokofinsky Dl 48 — hotel Kokofin

Titulek — vystiZny, poutavy kratky, psat vyrazy, kterym je rozumét

Datum — aktudlnost TZ

Domicil — oznaceni mista, kde zprava vysla

1. Odstavec — uvést vse podstatné véetné ,rozuzleni pribéhu”, zékladni otdzky, které by napadly
Ctenare — kdo, co, jak, pro¢, kdy, s kym, za kolik (zodpovézeno to nejdulezitéjsi), donatora uvadét na
konci 1. odstavce

Dalsi odstavce - v textu je nezbytné uvadét citace (tzn. ptimou fec), citace jako jedind mlzZe byt
emocné zabarvena a uvést jméno ¢lovéka, kterého citujeme

Podpis — jména a kontaktni informace (vZdy uvést konkrétniho ¢lovéka)

Spravna komunikace s médii

e Dbat na davéryhodnou odesilaci adresu

e psat prosty text v, doc”

¢ do téla emailu je nutné uvést titulek a perex

e vhodné posilat 2-3 dny pred akci, poté pfipadné v pribéhu akce (co se aktualné déje) a pak po
uskutecnéni akce (Ze toto probéhlo)

e adresaty davat do skryté kopie, adresovat konkrétnimu novinari

* TZmax.nalA4

e Délat si seznam, komu jsme to poslali a zda to bylo zverejnéno

e Redaktora pozvat na akci jako medidlniho partnera — jeho loga také mohou na akci byt
vystavena

Podrobnéjsi obsah prezentace viz pfiloha.

Prilohy zdpisu:
Prezentace ,Jak na média — prakticka ¢ast”
Fotodokumentace

Zapsaly:
Katefina Boukalovd, Petra Svojtkova

Dobfis, 11. kvétna 2015



