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== VLTAVA

Marketingovy plan na rok 2019 se soustredi
predevsim na zvysovani poveédomi o produktu a
bude tak zaméren hlavné na nakupni faze inspirace
a planovani. Pozornost bude vénovana takeé posileni
spoluprace a predani know-how ¢lenim destinacni
sité v€etné moznosti jejiho rozSireni na zakladé
uskutecnénych vzdélavacich akcich.
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Strategicky cil 1:

TVORBA A DISTRIBUCE OBSAHU

PLAN AKTIVIT:

1/ Organizovat press tripy/influencer kampané

Cile aktivity:

a aktivovat komunity rezonujici s produktem Vltava/
nabidkou dil¢ich produktd

Zvysit brand awareness produktu (social media
promo, ¢lanky, brand mentions)

Zvysit pozitivni word of mouth o produktu Vlitava
Budovat sit zpétnych odkazl na relevantnich
blozich a zvysit online autoritu webu produktu
Vytvoreni minialné 1x kusu HERO obsahu

n10x ifluencer/press trip: Mix mid level bloggers
(Zasah do 150K, specifické tematické zaméreni/
niche), celebrity (Celkovy zasah 150K a vyse) a
mikroinfluencer (Celkovy zasah(1-10K). V rdmci
rozlozeni platforem to bude mix instagramerd,
blogerl/novinard, youtuberd.

1x komunitni event ( napft. 1x ¢esky Instameet

a Ix mezinarodni Instameet)

MéfFici indikatory: (monitoring viz Tabulka: list
Metrics influencers) + nastroj GAS

Pocet press/influencer tripG: 10

Celkovy pocet ¢lankl se zminkou o Vitavé: 30
Pocet ¢lankd na ,miru“ (pro jednotlivé persony)
vyprodukovanych influencery: 10

Pocet zpétnych odkazl (backlinks) vygenerovanych
influencery smérujicich na web produktu Vitava

a partnerd: 15

Celkovy pocet navstév blog postl se zminkou

o Vltaveé: 40 tis.

Potencidlni reach vygenerovany influencery: 500 tis.
Potencialni engagement vygenerovany influencery:
20 tis.

Navratnost investice socialnich siti): 5 miliona Ké

VLTAVSKA VODNI CESTA 2022

2/ Vybudovat sit kli¢ovych influencert

(ambasadoru produktu Vitava)

Cile aktivity

* Vytvorit tym social media ambasadort, ktery
bude konzistentné Sifit autentické word of mouth
o produktu

e Zvysit brand awareness produktu Vitava

e Ziskat minimalné 3x social media ambasadory
(youtuber, instagramer, bloger) - pro domaci
cestovni ruch a 2x SM ambasadory pro incoming

¢ Zapojit do programu partnery destinacni sité

MéFici indikatory (detailni monitoring - viz tabulka):

» Pocet ambasadorl produktu Vitava: 5

* Pocet partnerl zapojenych do ambasadorského
programu: 16

» Celkovy pocet kustd obsahu vygenerovanych
ambasadory (fotky, videa, live stream, stories,
¢lanky): 200

» Celkovy pocet social media postd: 120

* Pocet partnerskych social media postd: 50

» Celkovy reach vygenerovany ambasadory: 500 tis.

* Celkovy engagement vygenerovany ambasadory:
20 tis.

* Pocet blog postl: 10

* Pocet navstév blog postd: 50 tis.

* Navratnost investice ambasadorského programu:
3 miliony K¢




3/ Vygenerovat obsah s dlirazem na obsahové formaty
relevantni pro jednotlivé kanaly

FB: vertikdlni engaging fotografie, kratka videa 15-30 s
(storytelling podle stylu tvirce, video seridly k produktu/
dil¢im produktdm) FB livestreaming! - vytvofit seridl na
konzistentni bazi

1G: vertikalni fotografie, 15 s video clips pro |G, timelapse,
stories, IG live stream

Youtube: delsi videa 7-15 min (obsahové idedlné vlog,
nebo showreel), obsah odliSovat od ostatnich SM

Blog: ¢lanky s evergreen obsahem (TOP 5 mist, 10
nejlepsich vyhlidek...), ¢ldnky na miru podle mkt. person
v souladu s blog content planem

Cile aktivity:

¢ Vygenerovat dostate¢né mnozstvi unikatniho
obsahu pro propagaci produktu Vitava (a dil¢ich
produktd) do konce roku 2019 a déle

¢ Vytvofit obsahovy plan pro blog

MéFici indikatory (viz. Tabulka: list Content

generated)

e Pocet vertikalnich fotografii pro FB a Instagram

¢ Pocet tailored made videi pro Youtube

e Pocet tailored made videi pro Facebook a
Instagram

* Pocet kusd obsahu na miru vytvoreny pro jednotlivé
persony

* Vytvoreny obsahovy plan pro blog

« Pocet blogovych ¢lank( na blogu Jizni Cechy

4/ Vytvorit centralni média banku a kuratorovat
vygenerovany obsah

Cile aktivity

» Systematicky usporddat obsah k vyuziti pro
marketing destinacni sité

* Vytvofit publika¢ni plan

Mé¥ici indikatory (detailni monitoring - viz tabulka):

e Obsah na miru pripraveny k pouziti pro online
marketing produktu a usporadany podle Ucelu uziti
(socialni sité, jednotlivé useky, turistické oblasti,
persony atd.)

e Funkéni média banka k vyuziti pro destinacni sit
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5/ Tvorba tisténych materialt (€J, AJ, NJ mutace
+ dalsi klicové trhy) a Merchandising

Cile aktivity:

* Vytvofit prezentaci produktu pro B2C segment
(tistény prlvodce produktu Vlitava, brozury pro
jednotlivé dil&i produkty)

« Vytvorit prezentaci produktd pro B2B segment
(produktova karta protour operatory a obchodni
partnery)

¢ Vytvofit vhodné merchandising predméty

Méreni:
e Pocet tisténych materiadld zamé&renych
na segment B2C: 2
e Pocet tisténych materidld zamérenych
na segment B2B: 1
e Pocet pfedmétl pro merchandising: 4

6/ Komunikace produktu Vitava na socidlnich sitich,
webu a recenzentnich portalech

FACEBOOK

Cile:
¢ Vytvorit strategii komunikace na Facebooku
e Zvysit brand awareness produktu Vitava
¢ Vytvorit kalendar ,, kampani“ s ohledem na

planovaci a bookovaci chovani mkt. person (i pro

zahranicni hosty)

Mé¥ici indikatory: (Monitoring bude probihat
prostfednictvim analytického nastroje GAS)

» Dosah prispévki: 1500 000

¢ Dosah stranky: 2 000 000

* Pocet lajkd: 30 000

* Pocet zhlédnuti videi: 2 500 000

* NarUst fans: 15 000

¢ Kalendar kampani pro zahrani¢ni trhy

INSTAGRAM

Cile:
e Vytvorit strategii komunikace na Instagramu
e Zvysit brand awareness produktu Vitava

Mé¥ici indikatory:
* Pocet prispévkl: 180
* Pocet stories: 180
» Narust followers: 6000

WEB
Cile:
¢ Vytvorfit moderni web s kvalitnim UX designem
¢ Vytvofit sekci blog s pravidelnym publikovanim
¢lankd dle obsahového planu
e Zpracovat analyzu klicovych slov pro optimalizaci
obsahu 50 00O tisic zhlédnuti

MéfFici indikatory
* Pocet navstév webu celkem: 100 000
e Pocet mési¢nich navstév webu: 10 000
e Zpracovana analyza klicovych slov
* Pocet stazenych online pravodcl
* Funguijici blog s publikaci obsahu podle

obsahového planu

7/ Distribuce obsahu v komunitnich skupindch, online
mapach, aplikacich a platformach

Cile:
* Provést research relevantnich kanald pro distribuci
produktu Vitava
« Vytvoreni prodejni sité reklamnich pfedméta

Méfeni:
« Seznam kanald vhodnych pro distribuci
produktového obsahu




Strategicky cil 2:

PLAN AKTIVIT:

Cile aktivity:

Vytvorit pracovni skupinu (co marketingovou
iniciativu) pro spole¢nou koordinaci kampani -
kofinancovani kampani, co branding, sdileni dat a
obsahu

Organizovat vzdélavaci akce - workshopy a
konference zamérené na predani know-how a
popularizaci a prinosy produktu Vltava s cilem
rozsifeni destinac¢ni sité

Ziskat strategickou podporu klicovych aktérd pro
dalsi rozvoj produktu

MéFici indikatory (viz Tabulka: list Partnerska
spoluprace v regionu)

Pocet partnerd zapojenych do co marketingové
iniciativy: 10
Pocet kampani s partnerskym kofinancovanim: 5

Pocet usporadanych vzdélavacich akci (konference,

workshopy): 5

Pocet ucastnikl vzdélavacich akci: 90

Pocet novych strategickych partner (¢lent
destinacni sité), ktefi financné podporuji rozvoj
produktu Vltava: 8

VLTAVSKA VODNI CESTA 2022

Cile aktivity

Uc¢ast na kli¢ovych trade eventech a veletrzich (TTD,

ITB Berlin, WTM, Fun 4boat)

Participovat na FAM tripech incomingovych tour
operatort

Zahajit jednani o partnerstvi s tour operatory
zamérenymi na cilové skupiny produktu/segment
Ficni plavby

Zahdjit strategické partnerstvi s letistém,
univerzitou a dalsimi ddlezitymi partnery
Vytvorit sit koordinatord v informacnich centrech
zodpovédnych za prodej produktu Vitava (dil¢ich
produktd)

Méf¥ici indikatory (viz Tabulka - list Networking)

Pocet Ucasti na veletrzich a trade eventech: 5
Pocet spolupraci zahajenych na zakladé ucasti

na trade eventech: 5

Pocet novych kontakt( v destinaéni siti
vyuzitelnych pro rozvoj produktu Vltava: 10

Pocet FAM tripl zrealizovanych s tour operatory: 2
Pocet zahajenych jednani o partnerstvi - tour
operatori: 10

Pocet koordinatord prodavajicich produkt Vitava: 8

Strategicky cil 2:

SYSTEMATICKY SBER DAT

PLAN AKTIVIT:

1/ Zahajit realizaci vyzkumu a studii zaméfenych na
ziskani dat o navstévnost Vodni cesty, zmapovani
poskytovatelid sluzeb, zmapovani cesty zdkaznika
a ekonomického pfinosu produktu Vitava

2/ P¥ipravit podklady a zadani pro dalsi potfebné
vyzkumy a analyzy

Cile aktivity:

e Provést analyzu navstévnosti na zadkladé dat
mobilnich operatort

« Provést analyzu Utraty navstévnikd v izemi okolo
feky VItavy na zdkladé dat z EET

e Zahdjit vyzkum zaméreny na sentiment index
mistnich obyvatel

e Zahajit systematicky sbér dat poctu proplavenych
osob a lodi

e Zahajit detailni mapovani cesty zadkaznika

e Pripravit podklady pro zahajeni digitalniho auditu
Vlitavské vodni cesty

Metriky:

Vstupni data pro méfreni globalnich cild:

« Vyse Utraty navstévnik{ na Uzemi Vitavské vodni
cesty

* Profil navstévnika Vltavské vodni cesty

* Sentiment index mistnich obyvatel

* Pocet proplavenych lodi a osob

* Zadani pro Digitalni audit na Vitavské vodni cesté
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